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«Welche Voraussetzungen braucht es um

Mehrwerte im Markt umzusetzen und wie
kann man das machen?»

Urs Schneider, Prasident AMS

AMS AGRO-MARKETING SUISSE
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Unsere Vision

Die Konsumentinnen ziehen Nahrungsmittel aus der Schweiz
importierten Nahrungsmitteln deutlich vor. Sie erkennen und

schatzen deren Einzigartigkeit und inneren Werte und sind bereit,
dafiir mehr zu bezahlen als fiir vergleichbare Produkte aus dem
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Die 5 strategischen Ziele

* Den Konsum von schweizerischen Landwirtschaftsprodukten
gegenuber auslandischen Konkurrenz- und Substitutionsprodukten
erhohen.

* Die Konsumenten in der Schweiz fiir Nahrungsmittel aus der
Schweiz begeistern, so dass sie deren Mehrwert erkennen,
gegenuiber Import oder Substitutionsprodukten.

* Die Produzenten und ihre Organisationen dazu motivieren, das
hohe Qualitatsniveau zu halten und auszubauen.

* Verarbeiter, Detailhandel, Grossverteiler und Gastronomie von den
Mehrwerten von Schweizer Nahrungsmitteln liberzeugen.

* Zusammenarbeit zwischen Mitgliederverbanden und Behorden
fordern und Synergien nutzen.
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Umfeld: Vielfdltige Herausforderungen

Freihandel Tierwohl

“ Grafik 1: Brasilien exportiert in alle Welt

e Sojabobren
s Sojaschrot*
Zucker*
= Alkohol*
e Gefligelfleisch®
e Schweine®
— Rindilcisch®
+ = die jeweils drei wichtgsten Abnehmer

Quelle: USDA
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Alleinstellungsmerkmale

* Nahe

* Frische

* Qualitat

* Umweltschonende Produktion

* Tierschutzniveau

* Gemeinwirtschaftliche Leistungen

Mehrwerte




Chance Mehrwert - s Rera snreniie e
Glaubwirdige, echte Mehrwerte

* Differenzierung uber Qualitat ist DIE
Chance fiur die Schweizer Landwirtschaft

* Den Vorsprung gilt es zu halten, was
Weiterentwicklung bedingt (die Anderen
schlafen nicht)

* Die Mehrwertstrategie gilt es uiber alle
Poduktionssegmente hinweg
auszudehnen

* Mehrwerte sichtbar machen




I Mehrwerte in Szene setzen — alle machen es !
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http://www.ipsuisse.ch/

Sie machen es erfolgreich:
Gestiitzte Bekanntheit in Prozenten.

Q19: Welche der folgenden Qualitats-Label, Gutesiegel, Herkunftszeichen oder Garantiemarken
kennen Sie?
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Bekanntheit, Glaubwirdigkeit und Beachtung fur Schweizer Produkte sind gut,
Wir mussen aber auch tber die Produktqualitat hinausgehende Mehrwerte von
Schweizer Produkten sichtbar machen

Sorgfalt unserer Bauern
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Strenge 6kologische Standards

Atlas der
«lnneren
Werte»!

Hohere Standards 300000 Arbeitsplatze Kontrollierte Herkunft
beim Tierschutz



Sortenvielfalt
garantiert.

Tradition
garantiert.

Regionale Vielfalt
garantiert.

Auslauf
garantiert.

Nattrlichkeit
garantiert.

Einheimisches Handwerk
garantiert.

Frische
garantiert.

Einheimischer Genuss
garantiert.

Frische
garantiert.

Schweizer Tradition
garantiert.

Sorgfaltige Tierhaltung
garantiert.

Kurze Transportwege
garantiert.




Auf die
inneren Werte
kommt es an.

Regionale Vielfalt
garantiert.

SUISSE
GARANTIE

Auf die

" inneren Werte §

kommt es an.

.

. Kurze Transportwege
garantiert.

Auf die
inneren Werte
kommt es an.
i
Schweizer
Tradition garantiert.

SUISSE

GARANTIE




Schweizer Bauernverband

S Kommunikation/Marketing:
sbviuspiusc - 3_stufiges Kommunikationsmodell

Unternehmen/Detailhandel
coop =@z G
MIGROS pfimy LEGRUYEREs:

swissmilk

AMS

Agro Suisse Marketing als Dachorganisation
aller Produzenten
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D GARANTIE
Branchen/Produzenten

Milch, Gemiuise, Obst, Wein, Fleisch, etc.
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Der feine Unterschied.

auch Arbeitspliitze aus

2 2 4
©.Q meinem Boden.

IV EmmmT

Schweizer Obstverband
Fruit-Union Suisse
Associazione Svizzera Frutta

Basiskommunikation

Projekte unter der Edelweiss-Kampagne
vom Schweizer Bauernverband
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GUT, GIBT'S DIE SCHWEIZER BAUERN. &,




Paysans Suisses —

IZER BAUERN. &
o o Schweer Lancwetachaf

UNG v WISSEN v WERBEKAMPAGNE ~ SHOP v

PROCHES DE VOUS. LES PAYSANS SUISSES. &

dem Bauernhof

Schule auf

Okoinseln

stallvisite.ch
visitesdetables.ch




Mehrwerte - Chancen fir alle: ™
Produzenten

Verarbeiter, Handel
Konsumentinnen/Konsumenten
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Danke flir's Zuhoren - Diskussion
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